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Joseé Alcaniz

» Gerente de Buscadestinos.com desde 2006
» Vino-albarino.com desde 2009
» Esterea Comunicacion Digital desde 2010

» Profesor Escuela de Negocios NCG desde 2010

» Mentor de Startup\Weekend, BIC Galicia, LaunchlLab, E-Mooc, AJE,

etc.

jose.alcaniz@gmail.com
609 284 185
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;QUE ES MARKETING
DIGITAL?
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MARKETING “de toda
lavida”

N UN NUEVD CANAL
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Home » Canbbean » Dominican Republic » Punta Cana

Photos of Grand QOasis Punta Cana, Punta Cana

Read Grand Oasis Punta Cana Reviews Check Rates and
Availability

Check-in
10/8/2010

Check-out
10/10/2010 | |

Adults
2 N

| CHECK RATES!

[¥] Hoteles.com
Expedia.es
Venere.com

Ventilador de techo
From Review: Un hotel para denunciar,y de hecho lo € hecho on May 2009, (pellizquito)
— . | r<2rnrr_ ...
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“Las herramientas vienen y van,
las estrategias quedan”

José Alcaniz, la barra de un bar, 2009




METODOLOGIA
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Estrategia

Atraccion (Generacion Conversion
de Trafico de Leads a \Venta

Fidelizacion

Métricas

» Basado en metodologia Inbound Marketing + cosecha propia
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INBOUND MARKETING

6L .a.
)

Estrategia de marketing digital centrada en atraer a los clientes adecuados en
el momento adecuado, en el lugar adecuado, a través del contenido
adecuado, y conducirlos a traves del ciclo de venta de forma natural, hasta
gue se conviertan en prescriptores de nuestra empresa.
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Seguro de cancelacion en ANeBcion buscadestings
Buscadestinos.com

Imagenes

En el proceso de reserva de cualquier hotel o0 escapada en nuestra =~ Maps  Shopping  pggs . i
de reservas, puedes afiadir a tu reserva un seguro de cancelacion, "7 madamen. e aguids
alguna razon estimas que puede haber algun inconveniente que tv i s -
ir al hotel. 250 Que hacemos g [z r::g(f)r;:r. uestros senicios. Af yiiizar nue
Mas i Motinacisy Stros senicipg. aceptas gf

Muchas veces nos preguntan los clientes cuales son los supuestc
cubre este seguro, asi que os dejamos a continuacion el detalle ¢ www buscages

reserva o
coberturas de nuestro seguro. Fo nug;@b;srzzgestmos e
oy S pers /nochep esti

Bu . Nos com 1
Stadestinos h hecho +1 g estr:cms imbatibles con Buscitzg:t!)
. i

tinos comy -

Cteles en Espaﬁa
nos com ...

Seguro de Cancelacion Anulacion Plus ™

El seguro Anulacidn Plus @ es el seguro especialmente disefiads §L°f;’ ';'Scadesnnos com Ho{;,es
. > : A 0Ceso de ¥ i
cubrir los gastos de cancelacion. Protege tu dinero sin problerr Puedes aﬁadirarJerz:Z:'ad

€ Cualquier h
ote
un se lo e

circunstancias inesperadas (problemas de salud, familiares, lat pg; o . i por algung _
Howes : L4 . ivacidag
que impidan realizar tu viaje. Con 28 causas garantizadas es ¢ ,!Mﬁ‘aﬂl%
- Cuaiguier m o ad.aspy v
mas completo del mercado. Fectifcacion y cancor, cion - SgirSe 2 Nosotros pars

s e
ara ejercjtay este derech, Jercer sys derechos R—

0, dirjjase por .

Resumen de Coberturas
Resumen de causas garantizadas:

Y
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v

Mayor eficiencia

v

Mayor efectividad

Racionalidad de recursos

v

A 4

VENTAJAS

Acciones de marketing relevantes frente a intrusivas
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PILARES FUNDAMENTALES

del Inbound Marketing

CREACION DE GESTION DEL PERSONALI-

CONTENIDO CICLO DE VIDA ZACION

»  Educativo » LOs usuarios pasan por » Alto conocimiento de

»  QOrientado a soluciones

etapas distintas leads

» Cada etapa requiere » Mensajes personalizados
acciones distintas
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A QUIEN?

» Buyer Personas:
[deas holisticas de como son tus distintos tipos de cliente, sus objetivos,

ambiciones, comportamiento, objeciones comunes a productos o servicios,
e Informacion demografica
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» Los inseguros

» Los que no nos conocen /

--

no confian
% 4 CanCe‘a G
Seguro de cancelacion en i6n buscadestinos
Buscadestinos.com
“genes Maps
En el proceso de reserva de cualquier hotel o0 escapada en nuestra =~ WS Shopping gy, . T
. 2 Abreiin Ventas € Dus
de reservas, puedes afiadir a tu reserva un seguro de cancelacion, "Pmadamen (€ Disqueda
alguna razon estimas que puede haber algun inconveniente que tv i -
. 0S permj
ir al hotel. 130 que hacemog d:,;':: f::g;r;ceesr Nuestros senicips utiliza
M informac,’dn 2 I Nuestrps Senicios. aceptas gf

Muchas veces nos preguntan los clientes cuales son los supuestc
cubre este seguro, asi que os dejamos a continuacion el detalle ¢ www buscages

rese
coberturas de nuestro seguro. Pom:;aj@b‘gr:::festinos €M - www buscag
B 03 pers /inochep esti

Bu ; Nos com 1
Stadestinos h hecho +1 g estr:cms imbatibles con Buscitzg:t!)
. i

tinos comy -

Cteles en Espafia
Nos.com ..,

Seguro de Cancelacion Anulacion Plus ™

El seguro Anulacidn Plus @ es el seguro especialmente disefiads §L°f;’ ';'Scadesnnos com Ho{;,es
. > : A 0Ceso de ¥ i
cubrir los gastos de cancelacion. Protege tu dinero sin problerr Puedes aﬁadirarJerz:Z:'ad

€ Cualquier h
ote,
un se loe

circunstancias inespe : ili : - , . Si por algun
tancias peradas (problemas de salud, familiares, lat p it o Py
s : o ¢ ivaci
que impidan realizar tu viaje. Con 28 causas garantizadas es « é":ﬂ:ub’uscaaesnnos cgm/‘pnvac'd inos com
a3l I -
Jaer momento pyege dirigirseidnizgtx
i

mas completo del mercado. "ectiicacion y cancefag s -

; e
ara ejercitar ese derech YSICET SUS derechos de accesy

0. dirfjase por .

Resumen de Coberturas
Resumen de causas garantizadas:
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12/06/2013

por commcenter

en Commcenter,
Moviles

Comentarios (2)

5 Aplicaciones de Control

Parental para Smartphones » Padres con hijos en

edad de tener su primer
MOVl

El acceso casl universal a las nuevas tecnologias en las fg ——
en manos de los jovenes de la casa herramientas muy po!

aprender, jugar, 0 comunicarse Sin embargo, por mas qu
controlar su uso, pueden verse expuestos a contenido nc
menores, aun sin ninguna intencién por su parte

Y ya no hablemos de las llamadas no intencionadas, o li
aparecen misteriosamente en 1a galeria de nuestro telé

Como es inevitable que los nifios tengan contacto con
tabilets, y ademas, tarde o temprano (casi la mitad de r
anos tiene movil) van a querer su propio terminal, lo n
educar en un uso respetuoso y responsable

Casi la mitad de los nifios entre 6y . ¢t

movil.

Pero si es0 no llega. _os dejamos 5 aplicaciones que podéis instalar para
estar convencidos de que el uso que hacen los peauefios del movil o

¢cre oreocan lo Que ¢

Las Cookieg

nos ;
USO Que hacem . oIiten ofrec

er
emos de |35 Cookieg
Mas informacigp,

“ | Paren
/ 5—aplicaciones
casj Universa| 5 las
1ovenes de |5 Casa

acion di

1[),0095 commceme’ es/
<06/2013 . gy :
3 accesg

Puesto ep Manos de los

Nores
Uevo-ytii-r -Aaspe
s util g"at“’fo-emme . ren
amienta de no'es"oS"KaSperS

Contro|
u h Pare, .
/0 puede hace, con g s"taalr:l»(asoe,s,(}, Pare

Clertag aplic, Phone?
5 8n momentos pyunt

Sustaria pjo,
Quear ntal Controfy, G

& Quiereg
w0 ine
Uales parg luso

acion

PEon .2
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;PORQUE?

» Lucha por la atencion
en lugar de lucha por €l
espacio

» 1 enlace en Facebook
tiene una vida media de
3 horas.

» En Twitter, 90 minutos
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3%

de los visitantes de tu pagina
web jamas volveran

David Cancel, Hulbspot
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CICLO DE VIDA

ASUMELO: La mayor parte de la gente no esta preparada para escucharte

ESTABLECIENDO EVALUACION

INVESTIGACION CRITERICE. PROVEEDORES

NO SE SINECESITO TU COMPRA SE QUE VOY A COMPRAR UN

PRODUCTO SE QUE NECESITO UN
'PRODUCTO QUE RESUELVE| PRODUCTO COMO EL
LOS MISMOS PROBLEMAS TUYO. NO SE A QUIEN

QUE EL TUYO

Email 1 Email 2 Emaill 3
Landing 1 Landing 2 Landing 3
Copy 1 Copy 2 Copy 3

»  Comunica teniendo en cuenta el momento en gque se encuentra cada cliente

-yest rea
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TECNICAS PARA CADA FASE




Atraccion

de Trafico
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Atraccion
de Trafico

EXTRANOS

SEO: Posicionamiento en Buscadores

v

v

SEM: Google Adwords

v

Blogging: Marketing de Contenidos

Social Media; Conversacion

A 4
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(Generacion
de Leads

» SEM: Google Adwords
» Social Media: Campanas de respuesta directa

» Landing Pages: Campanas de captacion
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» Email Marketing efectivo.

» Usabilidad y conversion: Unas webs convierten y otras
NO.

» Métricas de negocio.

Conversion
a Venta
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» Social Media: Conversacion/escucha activa
»  Email Marketing. £En base a comportamiento y eventos.

» SEO:. Reputacion online
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Métricas

k CORREGIR

» Meétricas: KPIs, cuadros de mando, analitica web.
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TRUEKECASA

SOLUCIONES INMOBILIARIAS

n INMUEBLES + TRUEKE BLOG CONTACTO PISOS DE BANCOS

HOME » BLOG » VIVIENDA » 5IDEAS PARA ALQUILAR MEJOR TU PISO

S ideas para alquilar mejor tu piso

Certificado de
Desde 90€

Obligatorio desde el 1¢

PUBLICA TU INMUEBLE

2 de octubre de 2013 - |
W Tweet 0 [Icompartr © gYMe gusta Enviar a un amigo |4 ' |
A la hora de poner tu piso en a\g un poco de imag'mac'lbn te aYUdafé a marcar la diferencia y alquilar

mejor fu piso. Unos simples detalles marcaran la diferencia entre verse viviendo desde el dia siguiente o salir

corriendo en busca de algo mejor Te damos algunas claves que te pueden ayudar

1. Crear ambientes con tejidos

Unas simples cortinas con colores vivos y modernos, unos cojines con tejidos actuales, una alfombra moderna
que haga mas acogedora la estancia o una funda que tape el viejo sillon puede atraer a un publico mas joven

y moderno, con lo que ampliaras tu publico objetivo

—"

\
b
7

- —

Propietarios en
busca de agencia
iInmobiliaria para
alquilar

ATRACCION

yest rea

martes, 8 de julio de 14

39




Hacce Soluciones TIC
J 17 de febrero de 2012
Hacce Soluciones TIC
‘ 2 de noviembre de 2012
Este no es un fin de semana cualquiera, es carnaval! Asi ! Hacce Soluciones TIC
que estamos ya con la cabeza puesta en los disfraces que 1 de diciembre de 2012
Los no-puentes se llevan mejor con chocolats

vamos a ponernos....

, recortes afectan también a la comida de empresa

Me gusta - Comentar - Compartir
Me gusta - Comentar - Compartir

Me gusta - Comentar - Compartir 39 Qs

»  Humanizacion de la empresa. Detras hay personas.

» FIDELIZACION

Yest rea
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Hoteles y Escapadas
Contacto: 986 49 45 37 desde 2006

buscad&sti’nps 9 ga,%et,a,

voladora

;Quieres ganar un viaje?

te traen...

DATE DE ALTA PARA PARTICIPAR

Nombre*
Solo por cubrir este formulario entras en * e
el sorteo de 7 dias en Todo Incluido en la s
el Apartotel Clube Humbria **** en el gajv e
Algarve Email*
Ciudad*
Observaciones
PARTICIPA AHORA Y GANA »

Consulta las bases de la promocion

»  Captacion de registros de vigjeros empedernidos

» GENERACION DE LEADS

Yest rea
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-~ : Hoteles y Escapadas
busaii&st@@g 9 Contacto: 986 49 45 37 desde 2006
e te traen...

DATE DE ALTA PARA PARTICIPAR
Nombre*

:Quieres ganar un viaje?

Solo por cubrir este formulario entras en

A *
el sorteo de 7 dias en Todo Incluido en s
K Email*
Ciudad*
Observaciones

Consulta ias bases de ia promocién

»  Captacion de registros de viajeros que buscan evasion.

» GENERACION DE LEADS

yest rea
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La Tecnologia 4G ya esta aqui

Ei4G o LTE. Long Term Evolution (evolucion a largo plazo), mas conocide
como la cuarta generacion ge tecrologia de telefonia movil es Ia evolucion
ge los estandares de telefonia mévil hacia una transmision ¢e datcs mas
rapida. Hasta ahora los usuarios recibian la informacion por dos vias, voz
y datos, pero con la tecnologia 4G solo lo reciben por una via, la de datos.
La voz se transmite sobre internet (come en Skype) Esto hace que la
cantidad de datos de enfrada y salida sea mayor

Al permitir una velocidad de entrada y sslids de datos ultrarrapida
permite una mayor cobertura de servicios dentro de los dispositives
méviles (videoconferencias y videos HD, transferencia de todo tipo de
comunicaciones,...) lo gue mejorard considerablemente nuestra
experiencia movil permitiende en accesc a nuesitras aplicaciones y
contenidos de forma inmediata y mejorando la transmision de ficheros

Esta tecnologia no solo mejorard nuestra experiencia a nivel usuario sino
que permitird a las empresas 8 acceder a herramientas que le permitiran
competir Con empresas mayores Con MEnores recursos y costes

Esta tecnologia todavia no estd accesible en tode el territoric nacional
Movistar scaba de anunciar su salida en ciudades como Madrid
Barcelona, Valencia, Alicante, Valladolid, Zaragoza, Murcia y Palma de
Mallorca

Si bien tiene previsto un despliegue de red en 2.200 nodos antes de final
de aflo y 3.000 en el primer trimestre de 2014, lo que permitird el acceso a
la tecnologia 4G de la mayoria de ciudades de mas de 100.000 habitantes
antes de fin de afio () con una velocidades maximas de 75 Mbps de
bajada y 25 Mbps de subida, aungue estas velocidades dependen de
varias condiciones por lo gue se estima gue las velocidades reales
rondaran lo 20-40 Iibps de bajada y 6-12 Mbps de subida

El future ya estéd aqui

Inférmate acerca de Movistar Fusion 4G

‘usion Mini 4G

n

Pasate al 4G

Nuevo Movistar Fusion Mini 4G

34,90 ¢

Fijo:

+ Linea fija incluida

- Llamadas a fijos nacionales
ADSL:

- Hasta 10 Mb

Movil:

-+ 100 minutos en llamadas

- 100 MB a maxima velocidad

BO

¢Necesitas ayuda?
te llamamos gratis

introduce tu teiefono ‘. , -

» Early adopters de tecnologia

Solicitalo Ahora

» ATRACCION / GENERACION DE LEADS
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hairball

»  Segmentacion en base a comportamiento.

» CONVERSION/FIDELIZACION

Open R

Google Analytics
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2 LIZARRAN

¢ T

LA RESTAURACION ES UN
NEGOCIO RENTABLE

'
-
~

iniirrneee shora s compromis

Inférmese sin compromiso

B

=

o
LIZARRAN

Garantia y seguridad

Con Lizaman, Ia restauracion es un negoco rentable

Nombre *

Tetétono *

Emait *

Ciudad *

Observaciones

¥ Lider en restauracion
¥ 17 afos de experenca

Presence en Espana. Portugal. Rala, Tugua
Rumana, Franoa, Rusa, Duba y USA

¥ Mas 350 establecimientos operatvos
J 15 milones ce clentes

4 Facuracion supenor a 1450 milones ce curos/afnc

- \ \ \;\-.
e

Aumento ratio conversion a lead
+400%

Solicitar informacioéon »

2012 Comens Group  Aviso Laged

Descenso CPL de 42€ a 9€

GENERACION DE LEADS
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martes, 8 de julio de 14

45




Estrategia

Atraccion (Generacion Conversion

- ) A Fidelizacion
de Trafico de Leads a “Venta
» SEO » SEM » Email Marketing ) Social Media:
Conversacion
» SEM ) Social Media |. ) Usabilidad y
Campanas. conversion » Blogging
» Social Media:
Conversacion » Landing Pages » Métricas de negocio ) Email Marketing
» Blogging ) Alfiliacion » Reputacion online
» Display - RTB

Métricas

yest rea
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GLOSARIC

TERMINOS HABITUALES EN MARKETING
DIGITAL QUE DEBEIS CONOCER




» Impresion

Cada vez gue un navegador de cliente descarga una pagina de un soporte

» CTR: Click-through rate:
% de veces que se hace click en tu anuncio por cada impresion

» ROI: Retorno de la inversion.
Ratio calculado como € obtenidos / € invertido

» Rotacion:
Forma de distribucion de las impresiones en un soporte

» RTB: Real Time Bidding.
Pujas en tiempo real para comprar audiencias en display

» Retargeting. Forma de publicidad que muestra creatividades al usuario en
funcion de su comportamiento pasado

Yest rea
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MODELOS DE PRICING

» CPM : Coste por mil impresiones
Pagas por cada 1.000 veces gue se muestra tu anuncio

» CPC : Coste por click
Solo pagas por cada click que recibe tu formato

» CPL : Coste por Lead
Solo pagas por registro conseguido

» CPA : Coste por Accion / Adquisicion
Solo pagas por venta conseguida a traves de ese soporte

-yest rea
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REPARTO DE LA INVERSION

Tiempo / Fijo

Resultados
(CPA, CPL..)

Coste por clic
{CPC)

Coste Por Mil
(CPM)
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HERRAMIENTAS
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Atraccion

de Trafico

» SEO
» SEM

» Social Media |l
Conversacion

» Blogging

» Display - RTB

yest rea
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) PRIMERL

LANDING PAGES




Anatomia de una Landing Perfecta

® o NICELANDINGPAGE COM

NICELANDINGPAGE.COM e-» LINK | LINK | LINK | LINK | LINK

oﬂA NICE LOOKING HEADLINE
A SECONPARY HEADLINE

+ Sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore.

q * Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation.

A TESTIMONIAL! MORE INFORMATION
M Psul ‘ rem i ' mel sect

v
< o :
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PAGE HEADLINES AND
AD COPY

TAKING ADVANTAGE
OF TRUST INDICATORS

* The landing page headline and advertisement wording should
compliment each other.

* Your AdWords score allows a site to discover the cost-per-click
This score can be improved by having censistent content
between the ad message and landing page text

CLEAR AND CONCISE HEADLINES

* Being one of the first things a visitor will read, the landing page
headlines should not confuse or bere, but compel a visitor to
take a closer look.

* Addressing a specific point that is related to the content of the
website will catch a reader's attention more than having a vague
and uninteresting headline.

IMPECCABLE GRAMMAR

« In the example of an online retailer who is asking for visitors to
purchase and provide personal and billing information, the trust of the
customer will be risked if there are spelling errors and sloppy grammar.

« For an effective way of building trust, incorporate testimonials,
press mentions, guarantee seals, and 3rd party trust and
security certification (Better Business Bureau, VeriSign, etc.).

« When eye glasses and lens company ACLens began using
VeriSign, they saw a 41% increase in conversions and a 58%
increase in revenue per transaction, The same can happen
with any online landing page.

USE A STRONG CALL TO ACTION

« After a visitor reads the landing page headline, itis crucial that they
know what to do next,

« In the case of Mozilla Firefox, when they changed their call-to-
action from “Try Firefox 3" to "Download Now - Free”, it outperformed
the original call-to-action by 3.6% and had a confidence
level of over 99%, resulting in 500 more downloads during the
time of the test.
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BUTTONS AND CALL TO ACTIONS

SHOULD STAND OUT

USE IMAGES AND VIDEOS
THAT RELATE TO COPY

« Identify the keywords people interested in your service might
be searching for and use words such as "free”, "new”, "buy"
or "download now".

« A conversion button should stand out and be placed right
below a call-to-action or have the call-to-action as the button.
Nonetheless, the button should be big, bright, and above where
a user would have to scroll to it.

« Orange or yellow buttons for a call to action help to catch a viewer's eye,

GO EASY ON THE LINKS

* Links connecting the user to too many other sites or pages will
distract them and have a negative impact on conversions.

* Lots of links may make sense on a regular homepage, but on
a landing page simplicity is key.

« Implementing motivational speeches, videos of user
testimonials, and product images into a home page can have
a positive impact on viewers, as well as give shoppers an extra
push to look further into a product.

KEEP IT ABOVE THE FOLD

« The space a visitor sees without having to scroll is where
the most important parts of the webpage should be,

« Place the call-to-action button above the fold and in a location where
the viewer's eye will scan to. Never have the button in a place where
it has to be searched for.

ALWAYS BE TESTING

« Optimize a landing page for conversion over time. Run A/B
tests, change copy, images, and call-to-actions to see what
resonates most with users,

- In addition to A/B testing, testing two completely different site
designs against each other will be beneficial in the long run. (A/B testing
Is where a baseline control sample is compared to a variety of single-
variable test samples in order to improve response rates.)
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of trust and securit
* Often used to grab a * Increases heart rate and y

* Often seen with clearance
sales and references

food
ORANGE i PURPLE

* Aggressiveness

« Soothing and calm BLACK
« Used as a call-to-action

« Often relates to beauty
* Romantic and feminine or anti-aging products S B o

and services * Seen as luxurious
* Used to market products and sophisticated

and services for woman
and young girls

and attention grabber

http://blog.kissmetrics.com/landing-page-design-infographic/

* Optimistic and youthful * Energy + Creates the sensation » Associated with wealth

* The easiest color for
viewer's attention creates urgency + Often used by banks the eye to process and
and businesses used with finance or
antertainment websites
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EL TiTULO

FORMULARIO @

LLAMADA A LA ACCION @

CZ) LA IMAGEN VENDEDORA

BENEFICIOS

UNA SEGUNDA OPORTUNIDAD DE LLAMADA

Cada eiemento de la landing page se explica
a continuacion
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Una firma, un almuerzo.

Tu firma puede conseguir gue cientos
denifos y nifas que se enfrentan ala
mainutricién, alapobrezayala
: social en Espafa recitan
becas de comedor para todo un Curso
‘escolar.

Tu firma vale mucho mds de lo que
‘cuesta, TU FIRMA CAMBIA VIDAS

CONOCE EL PROYECTO
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MEDICOS . . as .
’o,sm FRONTERAS Hazte Socio de Médicos Sin Fronteras
PE

SER HUMANO SALVA VIDAS

Todos formamos parte de la misma cadena que alivia el
sufrimiento del ser humano esté donde esté. Simate al reto. Cada
aportacién cuenta. jAytdanos a salvar vidas!

Sicolaboras con...

Quiero aportar ® 15€  30€  60€ otra cantidad

\., 15 81t 21 Mas Suranie un afn

Esta web utiliza 'cookies’ propias y de terceros para ofrecerte una mejor experiencia y servicio. Al navegar o utilizar nuestros servicios,
aceptas el uso que hacemos de las ‘cookies’. Sin embargo, puedes cambiar la configuracion de ‘cookies’ en cualquier momento.
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unicef @&

unete por la infancia

Ayudanos a salvar la Vida de muchos niiios—Hazte Socio

18.000 nifios menores de 5 afnos mueren cada dia por causas que se pueden evitar.
Juntos podremos conseguir que esta cifra sea cero!

Tu aportaciéon mensual nos permitird seguir trabajando para garantizar los derechos de los nifios en
todo el mundo.

+ Con 12€ al mes durante un afio, podemos vacunar contra |a polio a 338 nifios.

+« Con 20€ al mes durante un afio, podemos suministrar tratamiento completo a 5 nifos con
desnutricidon aguda grave.

« Con 30€ al mes durante un afio, podemos proporcionar agua potable a 18 nifios durante un
ano.

iHaz algo extraordinario hoy! Hazte socio de UNICEF

TU APORTACION {NECESITAS AYUDA?

Contacta con el Departamento de

Donacién * ®12€ 1 20€ 30€  Otros Socios

De lunes aviernesde 9a 22 h

UNICEF UTILIZA COOKIES EN ESTA PAGINA Si, acopto

Esta pdgina requiere cookies. Sl continuas navegando, entendemos que aceptas el uso de

cookies.
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FUNDACIO
PERE TARRES

iVaya! Parece que no podemos encontrar la pagina que buscas (Error 404)
Asegurate que esté bien escrita la URL y vuelve a cargar la pagina

Vaja! Sembla que no podem trobar la pagina que cerques (Error 404)
Assegura’t que estigui ben escrita la URL i torna a carregar la pagina

Ups! It seems we can not find the page you're looking for (Error 404)
Make sure the URL is spelled and reload the page

Oh! Il semble nous ne pouvons pas trouver la page que vous cherchez (Error 404)
Assurez-vous que I'URL est orthographié et recharger la page

yest rea
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phpMyAdmin
http:/ /phpmyadmin.mi-alejamiento.com/?

+ Cruz Roja Espaiiola d=esterea.com

COLABORA CON LAS PERSONAS AFECTADAS POR LA CRisis. Hazte Socio
+ ENVIAR

Llamamiento

Desde Cruz Roja hemos lanzado un [lamamiento de
ayuda para ampliar la intervencion con las personas

mas vulnerables y atender a personas
en situacion de extrema vulnerabilidad.

LLAMAMIENTO FRENTE A LA CRISIS

Yest rea
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Castellano | Cateld

;K Obra Social "la Caixa" Comparte O O

Campana solidaria de recogida de alimentos
No sabes qué es el hambre hasta que pasas hambre

Lista de la compra solidaria

Selecciona los productos y la cantidad que deseas donar. Crea tu lista de la compra solidaria y colabora en la recogida
de alimentos

L

ACEITE DE OLIVA

Cantidad Cantidad i
ANAD!

1

Loty .. : ! i
i S — “ 4]

@wumsouom

Productos Cantidad Donacién

®

Mas de 3 millones de personas en nuestro pais no
tienen acceso diario a la alimentacion basica.

CONSERVAS LEGUMBRES
+ Todo lo recaudado se destinara a Cruz Roja

. que lo distribuira entre familias en riesgo de
Cruz Roja exclusion social.

@ COMPRA RAPIDA

Yest rea
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ﬂ{ Alarmas Securitas Direct B CUMPLE NORMATIVA
p”l Alarmas de alta seguridad con aviso a Policia Verificacion medhante video

woden INT/316/2011 BOE 18 feb 2011

Este verano, protege tu hogar Calcula online
con la Alarma Lider el precio de tu alarma

Calcular

Si lo prefieres te
llamamos GRATIS

Teléfono...

.......
44444444444444
...............

Te llamamos

Pulsando el botén aceptas la
politica de privacidad

También puedes llamarnos al

902 111 288

Yest rea
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Infébrmate llamando al:

900 200 117 %) movistar

Informate AHORA
Aprovecha esta oferta...

Rellena el siguiente formulario y nos

ombre

jAhora sin permanencia, llamady e e

a fijo y alta de linea gratis!
Intermet 10 Mb por sélo:

32 Sélo con Movistar Operador Actual
Z | €/me8 Intemet Base 10 Mb. £

Teiéfono

Soy mayor de eded y acepto -

IVA Incluido ' Pailics de Privacided

B Internet 10 Mb*, ' \ Solicita Informacion )
% Llamadas a fijos GRATIS e ilimitadas.
8 Asistencia técnica 24 horas. Producto

& Ahade mnstalacién y Router GRATIS. ONLINE
A fmea, insta 9 RA ouamacratsaL 900 200 117

iSin Permanencial
MOVISTAR

Mejor compania en banda ancha
segun estudios de mercado
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Cuenta NARANJA

Ayudandote a ahorrar desde 1999

Yo abr mi Cuenta NARANJA
con un ingreso inicial de
9.000€

Ingresé 250€ todos los
meses durante | afio

En total he ahomrado
12.128,61€

Y he ganado

128,61€**

en intereses brutos

ING % DIRECT

¢A qué esperas para
comenzar a mejorar tus
ahorros?

Al contratar tu Cuenta NARANJA abres
autométicamente un Deposito NARANJA a 3

2%

+ Para nuevos clientes
¢+ Sin comisiones
+ Con tu dinero siempre disponible

Después de tiempo, también de forma
automitica, tu capital y los intereses generados
pasaran a tu Cuenta NARANJA, donde seguirds
disfrutando de una rentabilidad mes a mes del
1,00 TAE*
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!_IEIGD DIRECT
People in Progress

Cuenta NARANJA

Abrala y distrute de un
Deposito NARANJA para

nuevos clientes

- Su dinero siempre disponible
- Sin comisiones
- Mas rentabilidad

En menos de
5 minutos

2 3 4 S
65%
DATOS PERSONALES CLAVE INGRESO FIRMA DOCUMENTACION
Tratamiento: * Nombre: * Apellido 1: * Apellido 2:
@ Sr.(_) Sra. @
Tipo Doc: * N° Doc: * @ Fecha de nacimiento: * @
D.NL : - ¥
Pais de nacimiento: * Nacionalidad: * Segunda nacionalidad: Pais residencia fiscal: *
EsPAfNA $ ESPANA : Ninguna : ESPARNA :
Trabajo* Tipo de Actividad* Sector Profesional* Empresa: * ()

Propésito de |a cuenta: * Origen de sus ahorros: *

Ahorra : Némina o pensié &

Tipo de via* Direccién® Nimero* Piso
CALLE H

Urb./Pol./Otros Localidad* Provincia* Cédigo Postal*

-
A

Teléfono mévil:* ®  Teléfono particular: ®  Direccién de e-mail:* @

Para ofrecerle un mejor servicio nos seria Util conocer si posee en otra entidad:
|| Plan de pensiones | | Fondos | | Acciones | | Hipoteca [ | Préstamo [ | Seguro de Vida

Puede consultar en nuestra Web o solicitarnos toda la Informacion
Precontractual de nuestros productos. Al pulsar “Continuar” esta
aceptando 1a Cl | P § £

(*) Los campos marcados con asterisco son obllgatorios.
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Escuela de f Wlin &
Negocios y

wm Direccion

NICIO ESCUELA MASTER:! FORMACION ESPECIALIZADA  CON

"“lxe TWG e FinEeal,
STATIITICS
f:?
w/ EI
gV e "

o, |m .

S b 53 - L cowiny

-~ ""/' CTPRAET *.v-'céné

o 4 ] '!ﬁ“ o ',,'Ql &

‘:'.v-eul ;:v:! /K . _('.“' 40’/’ "?UO'A
et (g
. . . . . . ’
Curso universitario de especializacion en Asesoria Solicita mas informacion
ISCa
Con 3 Nombre:*
[V Objetives  Thulacion  Inicio y Duracidn  Precia Inscripcian =
" Apellidos:*
Contenidos
El Curso Universitario de especializacién en Asesoria fiscal de |la Escuela de Negocios y Direccién ENyD, te Teléfono:*
permitira adquirir los conocimientos practicos necesarios para gestionar y asesorar sobre los principales impuestos:
IRPF, IVA e impuesto sobre sociedades. Email:*
Desde el primer dia tendras acceso a recursos profesionales como: bases de datos juridicas, casos practicos resueltos, '
software de gestién... lo que te permitird adauirir un método de trabajo y desenvolverte con garantias una vez hayas Ciudad-*
finalizado tu formacion. Np—
Proarama de estudins: —~
yest rea
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DISPLAY
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DISPLAY

»  Campanas de componente grafico en soportes web.

BANNERS
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» Indicada para:

» Branding

» Eventos puntuales/tiempo limitado

» Grandes presupuestos

»  Caracteristicas:

» Bajos CTRs

» Alto coste

PUBLICIDAD DISPLAY

» Posibilidades remotas de venta®
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DE LA PUBLICIDAD QUE ENCUENTRA EN INTERNET, ; EN QUE MEDIDA PRESTA ATENCION?

Nada
13,8%

Mucho
3.7%

33,7% Presta atencién a
| los anuncios que
Poco/ encuentra en
W% Internet
\ Alguna vez
33,7%

Fuente: | Estudio de Medios de Comunicacion Online IAB Spain 2013
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DE LA PUBLICIDAD QUE ENCUENTRA EN INTERNET, :
+EN QUE MEDIDA PRESTA ATENCION? SEGUN LA EDAD

Base: 1.003 ¥ poco o nada mucho, bastante, alguna vez
r——r 51,0% 49,0%
el 43,9% /! 56,1%

35 a 44 afios 37.1% 62.9%

45 a 54 afios 37.7% 62.3%

55 0 mas aftos 48,5% 51,5%
43,3% 56,7%

Los mas receptivos a la publicidad son ios inemautas ce @ntre 35 y 55 aifos.

Los mas jévenes (menores de 34 afios) y los mas mayores (mas de 55 afios) son los que menos atencién prestan a los anuncios cuando navegan por Internet.

Fuente: | Estudio de Medios de Comunicacion Online IAB Spain 2013
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DISPLAY EN DISTINTAS FORMAS

. e —
. N

%
{PAGA SOLO ‘PAGA SOLO
Display : . .
Dirzcto Sl iy Display
Adwords Afiliacion RTB

JINCLUYE

INCLUYE
RETARGETI i

INCLUYE
RETARGETI i

RETARGETI

NG! NG! NG!
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FORMATOS STANDARD

» Banner » Layer
»  Megabanner »  Interstitial
»  Boton » Cinta/Barra

» Rascacielos

» Robapaginas
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BANNER

,’ﬁwﬁ—-_“__ﬂ_""_":'..—* f\ :

l Buscar ] @ En mujer al dia C:' En internet

Srya.com

-

mU|eruIdiu

Moda | Belleza | " ' ion | Viajes [ Solidaridad

otono-invierno
TENDENCIAS

17U blog de se:,

Blog Be Fashion: | ;Quete depara
de andar por casa

Moda, estilo, este atofio?
tendencias, Adivinalo.

| Ervear

O Zara O‘ H& R {:} Berzhka m

Arladne Artiles

el testi

-yest rea
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MEGABANNER

Saya.com

A SCANNER
DAM! LY

@ Buscador

m 8 Bienvenido

. Uzuaria Caontrasefia
- r sk
ver sobi  comparfi | | e |

T

DRecordar mis dates  iHas olvidade tu contrazefia?

Mavega, busca Sube tus Comparte los R . . T

v mira los propios videos videoas que te SAUN no eres usuario registrado?
wideos que para que todo gustan con

tenermos para el munde todos tus

tien Yaty pueda varlos amigos publicidad

Los mds vistos TQ EJ L n l,’ g E
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ibanesto Este "Clic” me ha permitido
g ya.com Cor L B

—

Prestamos Hipotecarios v al Consumo
Openbank
i Todavia no conoce las Hipoteca. .
bancaonline.openbank s

Dinero ¥a: Préstamo Personal en 24 horas
Ohtenoa su crédito en 20lo 24 b
wehieyy dinero-va.es

|
Vuela ahora a Holanda asi de facil! !3
“ueloz a Amsterdam v Rotterdam, =al... |c

9

vy transayis.com

® webs O Fotos O Noticias

Feliculas en cartelera Cines por dudad Todos los cines MNoticias Trailers

Buscador Cartelera

v
&

Buscar: | || Selecoionar

® peliculas O actores O Directores O Cines

_———— INVERSIDNES PLUS

Peliculas: | Seleceiona una pelicula ~|| Seleccioriar | cuenta demo gratis
Provincia: |E|i|;|E provinca |vJ|[ Ealpmltl&.ar ] -

> Descargar <

Etiguetas:

anirmado aniversario bEIEH blade cartelera charnces CINE cormpulsiva estrénos axprass fEStI‘JEﬂ husllz luz faraton

=
matrimonio noctarng novedsdes nuevas oficlal arfanato arient pelicula r'l.leda runner secclonseven signos SIth‘S vigiones
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GINTA/BARRA

aya.con o o e W cncnm

LO + BUSCADD L‘&a.ggnﬁ Mideos | Mobicias = Mubeteks

HUMOR: Una de caso...
Los internacionales del Barca
'pasaron’ de Joan Laporka,

TELE: &Ficcion o realidad?
Mac Tavlor de '251: Muewa York'
j semets en Second Life',

+ Barco: Recibe permiso para atracar en Libia

< Chitias Abie el Coniess i detid s Futare » Deportes: Las dudas de Luis ADSL 20Mb-+LLamadas nacionales 24h
. Coleqios: El 14% de 4l " ik + Gerte: Madonna se "divorcia” % Router Wi-fi GRATIS 5
olegios: ‘= 08 lUmnos sUrren YIQIencla . 24k, Francia contra ol ADM La maxima velocidad iPor sdlo 9,95€/mes!
e : : e *| Area Clientes
Mas actualidad Nﬂ"c_-_‘tl_ = I;J_niepnrtes_ ans el g__ura%o I !f] Gestione desde aqui su Factura, correq, ete,
Misica  Cine. Jusgos  Chueca  Especiales Mujer Descubra sus verkajas.

| Compras on-line 'ﬁ

FOTO:! Batman ¥ Lara Croft ADSL 3Mb+Llamadas nacionales 24h
5on los superhéroes mas sexwvs .&h; Router Wifi GRATIS
MOTICIAS DESTACADAS: de la gran pantalla, gracias a " iPor sdlo 38 /mes!

stz ackores, Clooney v Iolie.

ROUTER
Wi-Fl GRATIS
S0L0 ALTAS
WEB

| Publicidad

* superbote 9,3 millones
&E'_[E Gordo de la primitiva
.?,,5._ I f' sorteos.ya.com

* Décimos de la Suerte
Loteria de Mavidad

s
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RASCACIELOS

gel_fiya2b

26 afos Mujer
Espafia

Buscando hombre de 25 a 35

BB+ ENVIARLE UN EMAIL ;Quieres conocerla? I

Busco un hombre que sea capaz de

renunciar a una cena por un buen matcn.com.‘ﬂ'

partido de fathal ;)

El portal n*1 para encontrar pares. HAY 4

PORTADA HOTICIAS RUMORES

MODELOS

RO £ cotiien.conO e st DIFERENTES

v g\jﬁ\!'h

match.comf g8

VISTO EH TV SARAOS

FAMOSOS

FOTOS

¥ NOTICIAS

Madonna firmaria un
cantrato con Live
Nation Inc.

BEr mES

El divorcio entre
Reese Witherspoon
¥ Rvan Phillippe va
es oficial '
Leef més

* % Lamadre de
Jennifer Lopez dice
que su hija espera
gemelos

Leer mas

W Orlando Bloom sale ileso de un
accidente

W Roger Moore tiene su estrella en el

Pacen de In Fam

¥ CHARLIZE THERON

i 1% 5
Muy sexy y muy viva
La revista 'Esquire’ ha elegido a

Charlize Theron coma la mujerviva
mas sexy del mundo v la actriz ha

aado para In noblicacion an fotog

REGISTRATE EN NUESTRO BOLETiHN

Ezcribe aqui tu e-mail Enviar I

Fotos de famosas Jenna Jameson
Déjate seduci-por a2 chicas  Hamontsdo un imperio con
delas portadas. SUUETRD,
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ROBAPAGINAS

gol_fiya26 TR | ;Quieres conocerla?

EE‘ afins Mujer Busco un horbre que ses capaz de t h LB
P HElE renunciar @ una cena por un buen Matcn.com F"
Buscando hombre de 25 a 35 nartida de fatbol 5 E p g et

@ deportistadigital com

Euthbol | Bal: enis | Formula 1 | I

Ezpecial Farmula 1 2007

Hurmor futbolers

@ Ouinisla

Kameni: iilra a
la Beleccidn??

Las mejores fotos del departe

o Juegos

# Logos{ Tonos |

o Fluide hidratante

Kanouté y Diarra, un problemon en enero

o

o After Shave
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LAYER

v S

&ya com ibanesto

ptecarios v al Consui
enbank

= [az Hipoteca...

- .

Vuela ahora a Holanda asi de facil!
Yuelos a Amaterdam v Rotterdam. Sal...

Dinero Ya: Préstamo Personal en 24 horas
Chtengs su crédito en 2olo 24 h..

LNIud

=] iy AEEIns COm
! -] & webs (O Fatas O Noticias
Cartelera
Portada Pelizulas en ¢l Moticias Trailars

Buscador Cartelera

Buscar:

= Peliculas

Peliculas: | Selecciona

Provincia: | Elige provicies

animado aniversario IJ'EI'EH blade carfelera chance RIS comp @kivn estranos express fEStI ‘Ja| huella luz maraton

yest
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INTERSTITIAL

NOCHE = MUSEQ

26 DE ENERO EN CINES

fest rea




ELOUMUNDO.es

-U¥ | S OU

Megabanner 728x90

LA DOLOROSA

- ~ 38,00
Megabanner 990x90 67 .00 54,00 58,00
Robapaginas 300x300 71,00 58.00 65,00
Robapaginas 300x600 - 71.00 77.00
Spot Preroll 20" - 129,00 >
1 Sky lateral = 30,00 35,00
Botén 150x100 (ampliac. Noticias) - ! 1400 18,00
. Boton TV desplegable iampliac. Noticias) - _ 41,00 47,00
Cinta 990x50 - 41,00 47,00
" Text Link (50 caracteras) - 450 o
* Consuftar Consultar

Personalizacion seccion Premium 4 formatos)

Megabanner 728x90 > 728x180

- y o) SHEUIALES 1A .

o - mm

Megabanner 990x90 > 990x 180 79,00 86,00 70,00

Robapaginas 300x300 > 600x300 83,00 7000 77,00

Robapaginas 300x600 > 600x600 - 83,00 89.00

Robapaginas 300x300 VIDEQ 83,00 70.00 77,00
yest rea
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| COBERTURA
| FORMATOS CONVENCIONALES

WM(&'G—

AMPLIACION DE NOTICIAS

EUR/DIA LABORABLE ‘ E'URIF SEM. O FESTNO' EURIDIA LABORABLE ' EURIF SEM O FESTVO

* Robapaginas 300x600

" Robapaginas 300x300 > 00x300

Robapaginas 300x300 (2* carga > 600x200)

Careta 990x90 > 1000x1000

Take Over convencional F1

wmmum,mmmn

' mm+mm

oA sl ldid e T L Y e T L Y
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IMPRESIONES

Tamaiio Portada CPM Rotacion CPM

Supermegabanner Superior
Megabanner Superior

Cortinilla - Interstitial
Robapéaginas Superior**

980x90 18 €
728x90 16 €
728x90+Cortinilla 20 €
980x200 20 €
800x600 18 €
300X300 16 €

12 €
10 €
14 €
14 €
12 €
10 €

yest rea

martes, 8 de julio de 14

87




ESPACIOS FIJOS

TUPALION FUION PORTADA
Tamano Precio/mes Precio/dia

Faldén Superior 640X50 9.900 € 330€
Boton Noticia 300X80 7.800 € 260 €
Roba Inferior 300X300 9,000 € 300 €
Pastilla noticias 1 300X80 £6.900 € 230 €
Pastilla noticias 2 300X200 7.500 € 250 € 320.000 fincas figuran con
Cajas Lateral* 300X100 4,950 € 165 € «propietario desconocido»
Pastilla noticias 3 300X80 3.600 € 120€ A T——
Mega pastilla 300%120 3.900 € 130€ . o
Mega roba 300x400 3.000 € 100 € Bpalin Musiste @ e Glicde
Magaboton 640x300 2.610 € 87¢€
AAPALCION FHION SACCMONES CALICIA, DIrORTIA

' . Tamafio Precio/mes Precio/dia x:l‘;:::‘m omul‘ 'd‘"u“‘:
Faldon Superior 640X50 2,700 € S0 € diarle
Boton Neticia 300X80 2.460 € 82€ - -
Roba Inferior 300X300 2.580 € 86 € W e———
Pastilla Noticias 1 300X80 1.920 € s4 € N O —
Pastilla Noticias 2 300X200 2.400 € 80 € —
Cajas Lateral* 300X100 1.590 € 53€ P—
Pastilla Noticias 3 300X80 1.140 € 38€ o i o e
Mega Pastilla 300x120 1.020 € M€
Mega Roba 300x400 1.260 € aze
Magabotén 640x300 720 € 24¢ e

Tamano Precio/mes Precio/dia ; : :
Faldén Superior 640x50 2.100 € 70€ E A
Robapaginas Inferior 300x300 1.800 € &0 € ey C R
Faldén Inferior 1 640x50 1.950 € 65€ ety
Faldon Inferior 2 640x50 1.650 € S5 €
Megafaldon 640x120 1.500 € S0 € " Ochenta mil vecinos del norve de
Cajas Lateral* 300x100 750 € 25€ Portugal piden aststencia sanitaria
Megabotén 640x300 420 € 14€ A
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v

v

v

v

Poco orientada a performance
Ley de Cookies

Blogueadores de anuncios

PROBLEMAS CON DISPLAY

Importes elevados de inversion
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RTB: DISPLAY SUPERVITAMINADO

IMPACTO
PUBLICITARIO
iPAGASIE USUARIO NAVEGA P'de SOPORTE
Display o ! ANUNCIO
eedapac .
v GANADOR
RTB comportacional PIDE

¥ ANUNCIOS
) & PUJAS

DSPs: Demand

AD
Oferta /'/ EXCHANGE ANUNCIO Side P|atf0rms
™ anuncios
: Marketplace de Determinan la puja en

espacios y audiencias. tiempo real (milisegundos)

ANUNCIANTE Donde ocurre la analizando datos propios y
transaccion de terceros historial de

conversiones, etc.

yest rea
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COMPRA PROGRAMATICA

2013

Datos en %

¥ Inversion negociada

m Compra programatica (RTB, DSP s,
AdExchanges, etc.)

Fuente: IAB. Estudio Inversion Publicidad Digital 2013
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BARACTERISTICAS DIFERENCIALES RTB

El anunciante compra audiencias, No espacios.
» Puedes pagar en CPA aungque el DSP negocie CPMs por ti,
»  Mucho mas efectiva en terminos de CITR.
»  Mucho mas efectiva usando retargeting.

» DSPs verticalizados (travel, fashion, motor, etc)

DESVENTAJAS
» Las mismas que display tradicional:

» Alta inversion
» Blogueadores ads

» Cookies
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HER

CO

sitescout

RAMIENTAS RTB

rublicon
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Atraccion

de Trafico

» SEO
» SEM

» Social Media |l
Conversacion

» Blogging

» Display - RTB
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